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THE 7 COMPONENTS FOR A BRAND STRATEGY

LA ProPOSTA

Per definizione la Brand Strategy rappresenta un pia- 0

no di lungo periodo per lo sviluppo di un marchio di LA CONSISTENZA
successo. Se pensate che il vostro marchio rappre- @

senti il prodotto, il logo o il nome del vostro brand

rischiate di commettere un grosso errore di strategia.

Il marchio é molto piv di questo, é la risultante di

incredibili forze strategiche, che sono I'essenza delle A CONSS;K%Q
vostre idee e del vostro operato, e dell’effetto che @
hanno sul mercato e sul pubblico. L'EmozIoNE

Gli elementi immancabili di una Brand Strategy
sono: la proposta, la consistenza, I'emozione, la fles-
sibilita, il coinvolgimento del personale, la fedelta e @

la consapevolezza competitiva. La Feoema 7 @

LA FLESSIBILITA
IL COINVOLGIMENTO
01. LA PROPOSTA:
Vision e Mission
03. 'EMOZIONE:
Costruire una Relazione
02. LA CONSISTENZA:
Corporate Image e Brand Book
05. IL COINVOLGIMENTO: 07. 'EMOZIONE:
Una Buona Reputazione Costruire una Relazione

04. LA FLESSIBILITA'":

Rinnovarsi con Costanza

06. LA FEDELTA':

Questione di Riconoscenza



